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Introduction &
présentation de I'entreprise

Je suis Emilien Wienin, j'ai 24 ans, jhabite a
Montpellier dans le sud de la France et je suis en
formation «Concepteur Designer Ul» a LiveCampus
pour la période 2025.

Waldos Legend, c’est une marque de cannabis légal
(CBD) pionniere du Web3, créée en 2022. La vision
de la marque est d'utiliser le pouvoir du cannabis
pour améliorer la vie en réduisant le stress, de
construire un monde plus sain et plus connecté.

C’est aussi un mouvement qui vise a devenir la
marque de cannabis la plus fiable en Europe et
dans le monde. En essayant de proposer des
produits sains de haute qualité, incluant des
fleurs et des résines artisanales sélectionnées
aupres de cultivateurs européens.




Le projet

Le projet est une refonte compléete du site e-
commerce de Waldos Legend (spécialisé dans la vente
de produits CBD).

L'objectif est de moderniser lI'interface graphique,
d’optimiser I'expérience utilisateur (UX/UI) sur mobile
et desktop, tout en valorisant l'univers artistique
original de la marque.

En plus de la refonte graphique sur Shopify, j'ai concu
un ensemble de supports visuels (bannieres, flyers,
stories, photos produits), participé a I'animation du site
a travers des contenus interactifs, et mis en place une
stratégie de communication digitale incluant la
création de mémes, de contenus Instagram et
I'organisation d’'un jeu concours. Sans compter l'aspect
marketing avec la création de campagne Mailing sur
Klaviyo ou de Meta Ads par exemple.

Ce projet a été conduit en autonomie
avec des échanges reguliers avec les
fondateurs, sur une durée de
plusieurs mois, avec des ajustements
en continu




Résumé de projet
Wienin Emilien

Je m'appelle Emilien Wienin et mon projet a porté sur la refonte
compléte et 'optimisation du site e-commerce de Waldos Legend,
une marque montpelliéraine spécialisée dans les produits a base de
CBD.

L'objectif etait d'ameliorer I'ergonomie, moderniser l'identite visuelle et
renforcer la performance du site tout en valorisant lI'univers lifestyle de
la marque.

Jai concu une maquette UI/UX responsive sur Figma, intégrée dans
Shopify via HTML, CS5 et Liquid, tout en optimisant le SEO (balises,
maillage interne, meéta-descriptions, alt-text) et les performances
techniques (WebP, responsive, rapidite).

Jai produit de nombreux supports : banniéres web, flyers, visuels
publicitaires, campagnes Meta Ads, emails Klaviyo, et contenus
destinés aux réseaux sociaux. Je gere l'intégration des fiches produits,
la photographie, la mise en page, le référencement et I'animation du
site au fil des evénements (420, Noél, Halloween). Jai aussi organise un
jeu-concours, redigeé ses conditions legales et créé une page dediée ou
encore participé a la création de contenus photo et video lors de
tournages et collaborations artistiques pour renforcer la notoriéte.

Ce projet m’a permis d’'appliquer toutes les compétences du titre
Concepteur Designer Ul avec design, intégration, communication et
strategie digitale.




Grille de questionnement

En I'absence de commanditaire réel, jai reconstituée
une grille de questionnement basée sur les echanges
avec les fondateurs de Waldos Legend et mes
observations du site initial :

Thématique Questions posées
Objectifs du projet - Quels sont les points faibles du site
actuel ?

- Refonte compléte ou une amélioration
progressive ?

Public cible - Clients types ?
- Quels profils prioriser ?
- Personas/retours clients ?

Identité visuelle & ton - Garder l'univers graphique existant ?
- Quel ton adopter pour la marque ?

Contenu & supports - Disposez-vous déja de visuels ?
- Blog, vidéos, supports imprimés ?

Fonctionnalités attendues - Fonctionnalités a ajouter ou améliorer ?
- Intégrer des animations, FAQ, avis
clients, filtres ?

Webmarketing & réseaux sociaux - Utilisez-vous déja des réseaux
sociaux ?

- Stratégie / planning de publication ?

- Intégration souhaitée avec la boutique

?
Contraintes techniques & planning - Quel CMS ?
- Contraintes techniques ?
- Echéance ?
Référencement & visibilité SEO ?

- Google Analytics ?




Cahier des charges

A la suite de I'analyse du site initial et d’échanges avec Waldos Legend,
J'ai identifié un ensemble de besoins et de contraintes permettant de
construire le projet de refonte du site, ces éléments ont été placés dans
le cahier des charges suivant :

1. Objectifs du site

Le site actuel présente plusieurs faiblesses : I| manque d’ergonomie,
son design est peu attractif, la conversion est faible, et la prise en main du
back-office est complexe. Le site utilise un théme de base Shopify avec
des personnalisations minimales.
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Objectifs principaux:

Simplifier la navigation et améliorer 'ergonomie.

Moderniser I'apparence graphique en respectant lI'univers préexistant.

Optimiser le réféerencement naturel (SEO).

Améliorer la performance technique (temps de charge, responsive...).

Augmenter le taux de conversion.
Améliorer I'expérience en back-office pour I'équipe interne.



Cahier des charges

2. Cible :

La cible de Waldos Legend est trés large mais tout de méme
répartie en deux catégories :

s Jeunes adultes (30-40 ans) connaisseurs ou curieux du CBD
souvent issus de la culture THC, parfois parents. A la recherche
d’alternatives discréetes, naturelles et efficaces.

¥ Des personnes plus jeunes (18-25 ans) et trés connectées issus des
nouvelles générations influencées par internet, l'univers rap et les
cultures alternatives / underground.

Une troisieme catégorie de personnes pourrait étre identifiée
mais ne fait pas partie des cibles :

¥ Les personnes plus agées / seniors en recherche de solutions
naturelles pour soulager des douleurs articulaires, musculaires ou
soucis liés au stress / sommeil. En recherche d’alternatives aux
meédicaments a effets secondaires.




Cahier des charges

3. ldentité graphique :

L’'identité visuelle est un élément clé du projet :

"% La direction artistique originale est réalisée par Gael Gao, artiste
peintre et PDC de la marque.

¥ Le style cartoon « adulte », trés coloré et lifestyle trés apprécié
des clients actuels.

Objectif : sublimer cette identité et I'optimiser sur écran sans
dénaturer.

4. Fonctionnalités attendues :

Les fonctionnalités actuelles conservées :

Le site dispose déja d'un systéeme de points de fidélite, d'un
espace client ainsi que de |la gestion des commandes.

Les évolutions et optimisations souhaitées :

¥ Refonte de la page d’accueil, amélioration des pages du site,
footer, navbar, banniéres.

¥ Ajout de carrousels / images défilantes, images flottantes, gifs
animeés pour illustrer les produits.

% Ajout d'UGC, avis clients (notation étoilée + possibilité de laisser
un commentaire + photo).

% FAQ déroulantes sur les pages produits

¥ Optimisation des catégories et produits.




Cahier des charges

5. Contenus a produire :

Un grand nombre de nouveaux contenus est prévu:

% Visuels issus de la DA Waldos Legend : illustrations, banniéres,
icones, gifs animeés, éléments d’ambiance.

Reprise totale des photos produits.

¥ Design d’éléments print (flyers a glisser dans les commandes,
packaging, bagues de pré-roulés).

¥ Contenus pour les réseaux sociaux : memes, stories, visuels,
mockups

* Design pour les collaborations en éditions limitées.

¥ Animation vidéo promotionnelle (~1 min) pour les réseaux et le
site.

¥ Présentation de la boutique physique (localisation sur carte,
photos du magasin).




Cahier des charges
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6. SEO et stratégie de visibilité :

¥ SEO : Le SEO existant sera renforcé par une optimisation des
pages produits (balisage, compression des images, descriptions)
pour ameéliorer la position sur les moteurs de recherche.

W Stratégie sur les Réseaux Sociaux : Une présence active sur les
réseaux sociaux (Instagram, TikTok, Facebook...) pour monter et
maintenir la communauté.

¥ SEA : Campaghnes publicitaires ciblées seront déployées sur Meta
(Instagram/Facebook) pour accroitre la notoriété et générer du
trafic qualifie vers le site.

% Marketing d'Influence : Des collaborations avec des influenceurs
et des créateurs de contenu connectés avec la culture 420, le
lifestyle et I'univers de la marque seront mises en place pour
toucher de nouvelles audiences et renforcer la preuve sociale.

7. Contraintes techniques :

La premiére contrainte concernait le CMS Shopify, limité dans
ses possibilités natives, qui a imposé de nombreuses adaptations
directement dans le code (Liquid, CSS, JS) afin d’obtenir un
rendu fidéle aux maquettes.

A cela s'ajoutait la nécessité de respecter I'univers visuel déja
défini en amont.




Cahier des charges

8. Délais et budget :

Les intégrations ont été menées sur un théme brouillon de Shopify
en parallele, ce qui a permis de tester et d'ajuster les modifications
avant la mise en ligne. Afin de garder un site disponible pour les
utilisateurs.

La phase initiale correspond a la création compléte des
maquettes graphiques sur Figma et a leur implémentation dans
ce théme de test.

Une fois les bases posées et validées, le site a été mis en ligne
dans sa nouvelle version. (Durée du rush initial ~3 semaines)

Ensuite, le travail s’est inscrit dans une amélioration continue
tout au long de I'année avec des ajustements ergonomiques, des
corrections techniques, SEO, enrichissement des contenus
(nouvelles fiches produits, banniéres, visuels publicitaires), ainsi
gu'une adaptation réguliére aux temps forts commerciaux.

Aucune limite stricte de budget n’'a été fixée.

Les colts se sont concentrés sur des postes récurrents et
nécessaires : abonnement Shopify, ajout de modules payants
pour étendre les fonctionnalités, puis dans une phase ultérieure
plus marketing que purement technique.




Cahier des charges

9. Respect des Standards Web (W3C &
Bonnes Pratiques) :

La refonte du site s'est inscrite dans une démarche de qualité
web visant a respecter les standards et bonnes pratiques
édictés par le W3C et popularisés par des certifications comme
Opquast.

¥ Un soin particulier a été apporté a I'accessibilité du contenu,
notamment via le balisage systématique des textes alternatifs
(alt-text) sur toutes les images porteuses de sens, pour les
rendre compréhensibles par les lecteurs d'écran.

% L'optimisation des performances a été une priorité, avec la
conversion des images au format WebP et des optimisations
techniques pour garantir des temps de chargement rapides,
mesureés par les Core Web Vitals (LCP, INP).

¥ Le site a été concgu selon une approche "Mobile First" (bien
qu’étant parti d'une base Desktop) pour garantir une
expérience utilisateur optimale sur tous les appareils, une régle
de base des standards actuels.




Parcours utilisateur

W 1. Arrivée sur le site:

L'utilisateur accéde au site via une recherche Google, un lien
depuis les réseaux sociaux (Instagram, TikTok), ou un acceés direct
(URL / QR code sur flyer).

¥ 2. Découverte de la page d’accueil :
La home est congue pour orienter l'utilisateur rapidement.

- Mise en avant des nouveautés, des produits phares, des mieux
notés ou des plus vendus.

- Accés direct aux principales catégories produits : Fleurs,
Résines, Accessoires, ainsi gu’aux pages de blog.

- Mise en avant d'UGC, avis clients vérifiés et témoignages.

- Intégration de contenus marketing et communication : Images,
photos, vidéos et autres contenus issus des réseaux sociaux.

- Intégration d’'une page d’aide et contact / FAQ rapide ou
chatbot en direct pour toute demande et questionnement
supplémentaire.

- Footer clair indiquant des informations essentielles telles que
des contacts, des liens vers les différents réseaux, les mentions
légales, et autres.

% 3. Navigation dans les catégories :

Depuis la barre de navigation, la barre de recherche ou un CTA sur
la page d’accueil, lI'utilisateur explore une catégorie produit.



Parcours utilisateur

¥ 4. Consultation d’une fiche produit :

- Découverte de plusieurs photos détaillées du produit, avec
close-up pour les détails.

- Description complete du produit, de son origine, de ses effets,
de son profil aromatique et terpénique.

- UGC sur le produit : avis clients, commentaires vérifiés, notes,
photos.

- Produits similaires personnalisés en suggestion.
- FAQ spécifigue au produit, questions frequentes le concernant.
" 5. Ajout au panier:

- L'utilisateur choisit le poids et la quantite souhaitée du produit
et I'ajoute au panier.

¥ 6. Finalisation :

. L'utilisateur a le choix de commander en invité ou via son
compte, il peut en créer un sur le moment.

- Il saisit ses informations de paiement et son adresse de
livraison souhaitée, il a le choix entre plusieurs types de
paiements dont la crypto-monnaie.

- Le paiement est 100% sécurise.

% 7. Confirmation et suivi :
L'utilisateur recoit un e-mail de confirmation de commande et

peut suivre sa livraison. Il pourra aussi la suivre directement via
son espace client.




Personna type |

Nom : Alexandre Dubois. Age : 36 ans.
Profession : Architecte. Résidence : Bordeaux, France.

Situation personnelle : En couple, pére d'une petite fille.
Ancien consommateur de THC, il a cherché une transition
plus douce et responsable.

Alexandre est un connaisseur des cannabinoides et son passé avec
le THC lui a donné des connaissances sur le sujet et les produits,
mais son rythme de vie professionnel et ses responsabilités de
pére lI'ont poussé a chercher une alternative sans les contraintes
psychotropes.

Il utilise le CBD de maniére ciblée : une infusion pour bien
démarrer la journée avec l'esprit clair, et le soir, il apprécie de
vaporiser une fleur de qualité, choisie pour son profil terpénique
précis, afin de décompresser pleinement et de profiter d’'un
sommeil réparateur.

Trés attentif a sa santé et a I'environnement, il est intransigeant
sur la tracabilité et la composition des produits car pour lui, le
CBD est un outil de bien-étre et pas un simple produit de
consommation.

Il se renseigne via des blogs et forums et effectue ses achats quasi
exclusivement en lighe ou les informations concernant les
produits sont claires et précises.

¥ Ses attentes du site Waldos Legend :
- Un site qui valorise la qualité plutét que la quantité.

- Des fiches produits trés détaillées : origine, méthode de
culture, certificats d'analyse accessibles, explications précises
sur les terpénes et les effets.

- Un service client présent et a I'écoute

- Une expérience d'achat premium : navigation fluide, paiement
sécurisé et livraison rapide et discreéete.



Personna type/

Nom : Samy Bel. Age : 21 ans.

Profession : Etudiant en Résid .M "
école d'art et vendeur dans Ssigence s Nid I SELIE,
un skateshop. en colocation.

Situation personnelle : Célibataire, trés immergeé dans la
scéne musicale locale et les cultures de rue (skate,
graffiti).

Samy suit les derniéres tendances TikTok, Instagram et connait
les réseaux sociaux de maniére générale. Fortement influencé par
la culture rap US et francgaise, il voit le CBD comme la suite
logique et légale de l'univers 420, un flex et un moyen de se
détendre.

Il n'a pas de soucis a régler mais il cherche a enrichir son
expérience car pour lui le CBD est social au méme titre que le
THC : il partage des fleurs de qualité avec ses amis avant une
session de skate ou en écoutant de la musique.

Le produit doit étre esthétique, instagrammable, et avoir un
aspect et une odeur de produits de luxe que I'on retrouve sur les
réseaux des gros influenceurs consommateurs.

Il est fidele aux marques qui comprennent et utilisent un langage
direct, des visuels percutants, des collaborations avec des artistes
ou des influenceurs de la scéne alternative.

il déteste les discours marketing trop lisses et corporate.

¥ Ses attentes du site Waldos Legend :

- Une identité de marque forte, audacieuse et ancrée dans la
culture alternative.

- Une mise en avant des produits stars avec un packaging original
et des noms qui font référence a sa culture.

- Du contenu engageant sur les réseaux sociaux (TikTok/Insta) :
des Memes, des vidéos stylées, des partenariats avec des figures
crédibles de l'univers rap et 420 en général.

- Une section "Goodies" avec des accessoires de marque (grinders,
plateaux, T-shirts) pour renforcer le sentiment d'appartenance.



Production graphique
et technique

Le nom de domaine proposé et
I'explication de ce choix.

Le nom de domaine cbdwaldoslegend.com était un acquis de
I'entreprise avant mon intervention.

Le choix a été conserve pour sa pertinence evidente : il correspond
directement au nom de la marque, assurant une cohérence et une
meémorisation optimales pour la clientéle.

L'extension .com offre une portée commerciale internationale, alignée
avec les ambitions de la marque.

Le nom de domaine waldoslegend.com quant a lui est dédié a |la partie
Web3 de la marque.




Production graphique
et technique

Tendances graphiques et direction
artistique

Couleurs principales:

» Vert acide / flashy : Apporte une touche décalée et vive, cela incarne
I'énergie, le street, et un esprit un peu provocateur typique de l'univers
420.

% Violets : Evoquent un univers alternatif, underground et
psychédélique. Cela renforce le lien avec lI'idée du réve et du
surréalisme.

» Fond blanc : Crée un contraste professionnel avec les couleurs fortes.
Il sert a équilibrer I'ensemble visuel et garantit une bonne lisibilité.

Tendances graphique et direction
artistique

Style graphique :

¥ Illustrations en style cartoon, inspirées a la fois de la bande dessinée
et du dessin animé, dessinées a la main.

* Des icones en cohérence avec l'univers du site : navigation intuitive
mais visuellement marquante.

» Une ambiance générale libre et colorée, incarnant la culture lifestyle
autour du CBD, de l'univers alternatif.




Production graphique
et technique

Planche de tendance

COULEURS WALDOS PRINCIPALES

#6EFFOO . . ; #420075

POLICES WALDOS PRINCIPALES
ALEXANDRIA ET TOUTES SES VARIANTES
UNIVERS COLORE, CARTOON, LIFESTYLE ET ADULTE.

Le moodboard définit une identite visuelle mélant cartoon adulte et
univers 420, avec des visuels décalés et immersifs.

L'esthétique repose sur des couleurs vives et contrastées qui attirent
I'ceil, en accord avec un positionnement lifestyle.

On y retrouve des références issues de la culture 420 et de I'imaginaire
collectif, intégrées de maniére ludique mais pensées pour un public
adulte. Ce mélange crée une atmosphére unique, reconnaissable et
cohérente avec 'ADN de Waldos Legend, qui sert de fil conducteur a
I'ensemble des supports de communication.
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Production graphique
et technique

Exemple de créations du design system
& d’assets
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Recevez votre commande en 24 a 48 heures, Des pour il Des transactions securisées
rapidement at sans tracas votre confidentialité a chague commande. pour des achats en toute tranquillité.




Production graphique
et technique

Exemple d’illustrations vectorielles

WALDOS
Q

Exemple de traitement d'Images et
créations graphique

1. Retouche et optimisation des photos produits, création de mockups
et d’'étiquettes

B VIALDOS
f LEGEND




Production graphique
et technique

2. Création de supports de communication (Banniéres, Posts, Mail,
Mémes et Publicités)

REDECOUVREZ LE CBD
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DISPONIBLE DES MAINTENANT !

J'ai congu et intégré des bannieres adaptées au calendrier de
communication : certaines de promotions ou de concours, d’'autres
de collaborations exclusives (artistes, éditions limitées) ou encore de
produits phares.
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J'ai réalisé de nombreuses
campagnes Meta Ads en
déclinant chaque visuel en
trois formats differents
adaptés aux placements
(stories, feed et formats
carres).

J'ai également produit
plusieurs “dirty ads”, c’est-a-
dire des créations
volontairement brutes et
"sales” pour susciter un effet
plus authentique et
accrocheur.

S| MEME CHATGPT
APPROUVE LE PRODUIT

IL DOIT VALOIR LE DETOUR NON 7
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J'ai mis en place et designé des campagnes mail via
Klaviyo, en travaillant sur des templates
personnalisés et responsive. J'ai concu des flux
automatisés (panier & paiement abandonné,
bienvenue, etc.) ainsi que des campagnes
ponctuelles.

Chaque email a été décliné avec un contenu clair,
des call-to-action optimisés et une segmentation
adaptée afin de maximiser I'ouverture, le clic et la
conversion.

WELCOMEWALDOS POUR - UR LA BOUTIQUE

Tout A commencé parune envie de
changement...

On a réalisé que |a plupart des gens avaient un ennemi
commun : naviguer dans la jungle des produits CBD.
Néo-cannabincides, fleurs washées, resines coupées

origine douteusa.. ['en passe ot des mellleures,

Les mecs ont tendance a fumer nimporte quoi
sans réfléchir et les nanas préférent
&tre conseillées en boutique.

C'est 4 partir de ce moment-la que I'ldée est née
et une margue de CED qul nous ressembla
et quivous correspond
Enfin de la résine qui ne sent pas les pleds
et des grosses tétes bien vertes manucurées

Parce que c'est ce qu'on cherche tous:
un CBD qui remplace le THC pour de vral

Et c'est pour ga qu'aprés des réflexlons sans fin,
on est capable de vous proposer fisrement notre CBD .
du godt, des terpénes et de I'effet,
pour tous les budgets, sans compromis
sur la qualité ni lerigine,

RECUPERER MES -30%

Avec Waldos Legend, dites au revoir aux produits coupés
et dangereux pour votre santé, Rejoignez une
communauté de consommateurs serains

Des mousseux & 40% Des accessoires

de CBD - 100% pur pollen ingénieux qui
de fleurs pramium indoor facilitent la vie
Sulsse. Un produit unigue e nos clients,

sur le marché

Des collabarations
incroyables ot des drops
de vétermnents axclusifs

toute Fannde

JE PROFITE DES -30%




J'ai également réalisé des mémes surtout vidéo adaptés a la culture 420
afin d’animer la communauté et créations musicales.

Quand le space cake fait effet
au rayon fruits et légumes

“Ces space cokes font que dalle *

Moi vingt minutes plus tard dans le métra pour le taf

apreés 2 heures de marche vers le
fameux spot

et qué personne rita de briquet




Maquette du site

Premieéeres itérations de reconstruction du site

Ces premieres itérations

s'inspirent grandement du

site initial sans ajouts
majeurs, afin de créer une

' base de travail a optimiser

tout en respectant les limites

techniques du CMS Shopify.

Nouveautés de la semaine LES POPS

Banana
FUNECH

NOS FLEURS CBD

TOUTES NOS POPS

NOS POPS

FAITES-NOUS
CONFIANCE

REJOIGNEZ-NOUS |




Maquette du site

Avancée des recherches

Apreés plusieurs échanges et recherches
d’optimisation, une deuxiéme itération de
page d’accueil voit le jour.

: Avec un changement drastique de |'utilisation
SR "R ﬁ des couleurs :

o A o ¥ La séparation claire de la barre de navigation
ainsi que son optimisation.
=== e %2 Un fond blanc augmentant la propreté
e générale, la lisibilité et le contraste.

o '&‘“ &b ¥ La mise en avant des titres avec des fonds et
un corps gras ainsi que l'unification des
polices.

¥ Les cartes de présentation produits

‘A}AH‘- %  comprennent désormais toutes le méme
|""' | ==m==m===  menu déroulant de sélection du poids.
" 3 La mise en avant d’'informations importantes
spécifiques.
o

¥ Le nombre d’avis vérifiés du produit ainsi
_ qu'un Appel A L’'action mettant en avant le
— @ ~ prix le plus bas du produit.

' % La notation clients en petites étoiles.

% JL @ %k L'ajout de petits assets de personnages en
flottaison intégrés directement dans la page.

La refonte graphique du footer avec une
simplification globale :

TausTaILOT SHoRIEY ¥ Le centrage du formulaire d’email, des

INTECRATION

conditions générales et de 'ensemble.

¥ La mise en avant des réseaux sociaux avec
des icOnes vecteurs.

¥ L’'ajout d'une intégration d’avis clients.

¥ L'ajout d’'un bouton HAUT DE PAGE.




Maquette du site

Création et optimisation de la maquette en version mobile avant de
I'adapter en version desktop

Avant de passer ala
conception finale de la
magquette j'ai priorisé la
recherche de celle-ci en
mobile first afin de m’assurer
homogénéité et praticite
pour la mise en place de la
suite.

% Adaptation de la barre de
navigation en menu sandwich
pour un gain de place.

W Les cartes de présentation
produits s'unissent par deux
au lieu de quatre.

%&;’ ¥ Adaptation de la barre des
dispositions des assets
supplémentaires et du

contenu du footer.

bamas v
[Tty

B

TRUSTPILOT TRUSTRILOT
TRUSTPILOT SHOPIEY

SHOPIFY
SHOPIFY INTEGRATION INTEGRATION
INTEGRATION




Maquette du site

Maqguette en version desktop aprés avoir validé le mobile first, afin
d’assurer cohérence et fluidité entre les deux formats.

Cette version intégre un prototypage fonctionnel avec une
navigation compléte, 'adaptation des cartes produits en grille de
quatre, une barre de navigation étendue en header, ainsi qu’'une
mise en page optimisée du contenu et du footer pour exploiter

pleinement I'espace disponible.

h o o b b i o o




Stratégie et Déploiement

Introduction

La stratégie de contenu pour Waldos Legend a été congue pour atteindre
nos deux personas principaux : "Alexandre Dubois" le connaisseur
exigeant, et "Samy Bel", le créatif street. L'objectif est de renforcer
I'image de marque, d'engager la communauté existante et de I'agrandir
en répondant a leurs attentes a la fois distinctes mais complémentaires.

Voici les quatre piliers déployés sur les différents réseaux sociaux:

¥ Humour & Engagement : Destiné a capter l'attention de Samy, ce pilier
s'appuie sur la création de Méeémes et de contenus viraux qui adoptent les
codes de la culture alternative. L'objectif est de générer de l'interaction et
de renforcer le sentiment d'appartenance.

% Education & Expertise : Pour répondre aux attentes d'Alexandre, ce pilier
se concentre sur des publications informatives et détaillées : zoom sur les
produits, explications sur les terpénes, la tracabilité et les méthodes de
culture. L'objectif est de positionner Waldos Legend comme une marque
experte et transparente.

¥ Promotion & Conversion : Ce pilier vise les deux personas en
communiquant sur les offres commerciales, les nouveautés et les
avantages du site (livraison rapide, paiement sécurisé) via des visuels
percutants (bannieres, publicités) pour déclencher l'acte d'achat.

* Communauté & Lifestyle : En valorisant le contenu généré par les
utilisateurs (UGC) et en montrant les coulisses de la marque (événements,
collaborations), ce pilier renforce l'authenticité de Waldos Legend et
répond au besoin d'une identité de marque forte, chére a Samy.

Le calendrier éditorial ci-aprés détaille la mise en application de cette
stratégie au quotidien.
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Calendrier éditorial

Lundi

Mardi

Mercredi

Jeudi

Vendredi

Samedi

Réseaux
Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok

Youtube

Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok
Youtube

Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok
Youtube

Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok

Youtube

Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok
Youtube

Snapchat
Linkedin
Facebook
Instagram
TikTok

Youtube

Horaires
9:00AM&7:00PM
11:00AM
5.00PM
5.00/6:00PM
5:00/6:00PM
6:00PM

9:00AM&7:00PM
11:00AM
5.00PM
5:00/6:00PM
5:00/6:00PM
6:00PM

9:00AM&7:00PM
11:00AM
5:00PM
5:00/6:00PM
5:00/6:00PM
6:00PM

9:00AM&7:00PM
:00AM
5:00PM
5:00/6:00PM
5.00/6:00PM
6:00PM

9:00AM&7:00PM
11:00AM
5:00PM
5:00/6:00PM
5.00/6:00PM
6:00PM

9:00AM&7:00PM
11:00AM
5.00PM
5:00/6:00PM
5:00/6:00PM
6:00PM

Type de contenu

Mémes

UGC/Meémes

Ads/Story intéractive/Post Actu/Mémes
Ads/Story intéractive/Post Actu/Mémes
Branded UGC/Post Actu
UGC/Branded UGC

Méemes

UGC/Mémes

Branded UGC/Mémes

Branded UGC/Story intéractive/Mémes
Branded UGC

UGC/Branded UGC

Mémes

UGC/Mémes
Branded UGC/Mémes
Branded UGC/Mémes
Branded UGC
UGC/Branded UGC

Mémes

Branded UGC/Mémes
Branded UGC/Mémes
Branded UGC/Mémes
Branded UGC
UGC/Branded UGC

Méemes

Branded UGC/Mémes

Branded UGC/Post Actu/Mémes
Branded UCC/Post Actu/Story QCM/Mémes
Branded UGC

UGC/Branded UGC

Mémes

UGC/Mémes

Ads/Story intéractive/Post Actu/Mémes
Ads/Story intéractive/Post Actu/Mémes
Branded UGC/Post Actu
UGC/Branded UGC

Objectif Stratégique
Interaction & Fidélisation
Notorieté & Image de marque
Traffic & Conversion
Traffic & Conversion
Visibilite & Tendance

Confiance & Réassurance

Interaction & Fidelisation
Notoriete & Image de marque
Engagement & Viralité
Communauté & Fidélisation
Confiance & Notoriété

Preuve Sociale & Confiance

Interaction & Fidélisation
Notoriété & Image de marque
Engagement & Viralité
Communauteé & Fidélisation
Confiance & Notoriéte

Preuve Sociale & Confiance

Interaction & Fidelisation
Notoriete & Image de marque
Engagement & Viralite
Communauté & Fidélisation
Confiance & Notoriété

Preuve Sociale & Confiance

Interaction & Fidélisation
Notoriéte & Image de margue
Trafic & Engagement
Interaction & Communauté
Confiance & Notoriété

Preuve Sociale & Confiance

Interaction & Fidélisation
Notoriété & Image de marque
Trafic & Conversion
Conversion & Ventes
Visibilité & Tendance

Confiance & Réassurance
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Outils utilisés :

Pour ce faire, nous utilisons a la fois Notion Calendar et I'outil en lighe
OpusClip, qui permet de mettre en place un calendrier de posts
automatiques par réseau tout au long de I'année afin de simplifier la
tache

4 Calendrier Social Media
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Quelques autres exemples de posts :

J'ai décliné nos publications en fonction des plateformes et du public
vise.

Sur Facebook, un post informatif avec une actualité liée au secteur.
Sur TikTok un contenu pratique et informatif /préventif pour la
dimension pédagogique et engageante.

Sur Snapchat, plusieurs posts méemes a tonalité humoristique pour la
viralité.

Sur Instagram, un post lifestyle pour mettre en avant l'univers.

@ Waldos Legend
L -

ul Le taux de THC varie aussi 3 l'intérieur de la méme plante,

[Eommentavaisiituliimes] Les fleurs du haut n'ont pas la méme teneur que celles du bas.
parenyielolipaibabiiudels Résultat : I'étiquette affichant “X% THC" ne refléte pas toujours la

réalité,
Les chercheurs recommandent plutdt une plage de valeurs, plus fidéle &
la nature du produit.

Source : Le Cannabiste lecannabiste_news

Rejoins la Iégende en cliquant sur le lien en bio &

'S HIOUT IR CROWALDOSY

Waldos Legend < @3
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Mise en CEuvre de la Stratégie
d'Acquisition

Pour déployer la stratégie de visibilité et de conversion nous avons
utilisé plusieurs canaux d'acquisition.

Marketing sur les Réseaux Sociaux

s Campagnes Publicitaires Payantes (Meta Ads)
Pour accélérer la croissance et genérer du trafic qualifié, des
campagnes ont été menées sur Meta.
(Exemples visibles dans la partie production graphique et technique.).

» Marketing d'Influence et Partenariats

Des rapprochements ont été effectués avec des artistes majeurs de la scéne rap
francaise, dont Freeze Corleone, Osirus Jack et Sazamyzy.

Mon réle : J'ai directement contribué a ces partenariats en participant a la création
de contenu (Posts réseaux, vidéos, photographie...) Ma mission a notamment
consisté a accompagner l'équipe sur plusieurs jours lors du tournage d'un clip
musical a Paris, ou j'étais en charge de la production de photos et de vidéos des
coulisses, destinées a alimenter les réseaux sociaux de Waldos Legend.

Pour ce qui est des collaborations avec des créateurs de contenu 420 ; des
placements de produits ont été organisés avec des créateurs reconnus et
spécialisés, tels que Arthur Qwest, MiniH, Aymo, ou encore la Gaz Nation.
Concept : L'objectif était d'obtenir des tests de produits et des mentions
authentiques de leur part pour renforcer la crédibilité de la marque aupres de
leurs communautés.
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Quelques exemples de marketing d'Influence et Partenariats

A la suite de ce paragraphe, je présente une sélection non exhaustive d'images
illustrant ces collaborations sélectionnées pour les réseaux sociaux. On y retrouve
notamment les partenariats avec Freeze Corleone, Sazamyzy, Osirus Jack, Mini H,
Arthur Qwest, la GazNation, Aymo et Ciflow, ainsi que Rap Minute aux Ardentes.

DIROPREX(CEUSIIE
15:4497 A ul 56 €D i
WALDGs X
— : LEGEND
o ﬁ!b.:%glaﬁ?;sgg cBaileFu.» | Suivre | o 3K i

GAGNE UN T-SHIRT !

MODALITES EN DESCRIPTION r

N

Envoyer un message... e . w52 dSpourTOl M b
‘ 4 4 " A §
. 4 - T [




Stratégie et Déploiement

¥ Conception du Hub de Liens pour les Réseaux Sociaux (bio.link)

Pour optimiser le trafic provenant des réseaux sociaux comme
Instagram et TikTok, une page "hub" des liens a été congue et mise en
place via bio.link.

Waldos Legend

&

La premigére marque de cannabis légal propulsée par le Web3. {  Rejoins la légende !
e O@IXPOR®EOOO
Waldos Legend

JOLA®X e

La boutique ¥

Le Green paper (EN)
(@: La boutique @

: ) La collection NFT sur Opensea w
Le t-Shirt de |'8t&

B Ox &

132 Pack Découverte Fleurs % L= $RERSIG SUR HOfERacH
e : bsi i ;
b5 Pack Découverte Résines % Investir chez Waldos Legend &

La création de cette page a un impact direct et mesurable sur nos
performances. Comme le montrent les données de Google Analytics, la
source "bio.link" est notre deuxieme plus grande source de trafic. Cela
prouve l'efficacité de cette interface comme outil de conversion du
trafic social en visiteurs qualifiés sur le site.

Sessions~ par @ -

Source manuelle d... =

SOURCE MANUELL.. SESSIONS

google 44k thewaldoslegend
bio.link 2k A 127 publications

_ ol \.ﬂﬂ

tiktok.com 2k WALDOS Waldos Legend
waldoslegend.fr 837 LE&E}:‘B £
I_instagram.com 703 & www.b.io.iinkfwaldoslegend
smile_rewards 449

waldoslegend.com 223
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¥ Animation de Communauté Organique
Pour animer et fidéliser la communauté, j'ai créé des contenus

engageants qui sont publiés regulierement tels que des memes
statiques et vidéos par exemple.

1327C %4100 -

< Waldos Legend

PLUS BEBEURRE :
W oarr | s y Ce fameux coloc au chomage
& i ] | e = Cette fameuse boulette de  Ce fameux pote qui vit a la la seconde o il sent Fodeur
[ 4 [ : sht & I'instant ol je finis de  montagne quand Il doit aller g, p,|o, dans I'appart :
E"'f&‘.’a‘ 2 R 3 RN &> © rouler et léche la feuille : acheter sa conso : ) -
! P

AT

- %

65K p31K

Comment le daron m'attend € pote qui fumait H24

dans le salon aprés avoir le jour ou il trouve enfin
senti l'odeur de la frappe : un taf : Mon cerveau dans le rayon fruits
i Z & légumes aprés avoir confondu

ﬁ ma puff et le wax pen 99% :

s de briquet 7

e ' . » 10K

T i e [

Ce pote tellement high quil
doit tester la gravité pour
Moi si j'avais gagné 1€ a chaque &tre slr - Comment je retrouve ma conso
fois que ce fameux pote a oublié e quand le dealos a plus de pochons
et qu'il remplace par du papler alu

de faire touner :

»34K

uand tor . . .
?e okt s Nouvelle publication Spotlight
UberSht po.
:luf\r ‘I::l (I:I :l ;"‘I':I' '.I! it Mes meubles 0.015 agrés avoir testé
{on s'en fumera un dermier § l'occaz
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Marketing par E-mail

% Conception de mailing
Ce canal a été concu pour fidéliser nos clients existants, en leur proposant
du contenu original et des offres exclusives. J'ai ensuite exploité ces
emails et mockups dans des Flux et Campagnes Klaviyo.

[0 Campagne Type Statut

P ia 5 coess ot =
L) Newsletter Waldos Lagena. Paniers abandonnés/Oid Clients =] © invoyée
: rezuns can S ——— LT

. Email Campaign - Aug 7, 2025, 10:26 £
@) X . i 8 Broullion ’
—' Mewsletter Waldos Legend, Paniers sbandonnés/Old Clients e Deécouvrez le

Email Campaign - Aug 7, 2025, 1034 AM FOCUS PRODUIT
. Email Campaign - Aug 7, 2025, 10:34 AM

| Brouilion DE LA SEMAINE
U Newsletter Waldos Legend, Paniers abandonnés/0ld Clients = °
. Produit de la semaine - Budder Eightyd
nvoye

U Newsletter Waldos Lagend - segment = L
o Canicule bédave = © Ervoye

Mewsletter Waldes Legend: Paniers abandonnds/Q1d Clients T
. Email Campaign - Jul 6. 2025, 5:48 FM

Annulée

L awslatter Waldes Legend, Paniers abandonnés/Old Clients = © annice
. [Foltow-up} UniversiTee [clone} [clone]
3 i Envoyée

[Engaged non-openers] LiniversiTee (clone) (clane) = @ Envoy:
—  Box Relance
(] 8 O #rouilion

Newsletter Waldos Legend, Paniers abandonnés/Oid Clients

UniversiTes (clone) (clone)

£ B A~ @ Ervopde

Mewsletter Waldos Legend. Paniers abandonnés/Cid Clients

DECOUVREZ CE QUI LE
REND SI SPECIAL.

3 B 0 Erouilicn
Tout est dans le détail,

Flux Type Statut T
Welcome Series WALDOS

= . : B O En cours
Ajouté & la liste Newsletter Waldos Legend
Remerciements Premier-Achat WALDOS

" . =] 0 En cours

Placed Order

Demande Review WALDOS

= O En cours

Ready to review
Panier abandonné WALDOS
Checkout Started

B8 © Encours

3T LACHETE DE SUITE |

LINRAISON  HOTES CLIENT coLls
RAPIDE EXCELLEWTES  DISCRETS
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Animation Commerciale du Site

¥ Création de Banniéres promotionnelles
Pour maximiser la conversion des visiteurs sur le site, j'ai animé l'interface
au rythme des temps forts commerciaux, événements, fétes, etc.
(Exemples visibles dans la partie production graphique et technique.).

o] GHPRE pe premresers oo, %




Les Justificatifs Techniques
et Concurrentiels

Shopify comme CMS utilisé.

¥ Le Tableau de Bord Principal

s Shopffy Summer 25

() Home .
B Last 30 days All channels ® 3 live visitors Next payout: €0.00
& Orders 2
Pri t
¢ KRN Sessions Total sales breakdown Orders Conversion rate
2 Cuspemes |
& Content @
® Finance
i Analytics
@& Marketing ~\ J—\\_/ﬁ\u,_/'-—f—--‘-—-\ e~ —
€ Discounts Y oEnea. ) VR i, T
Sales channels » Jul 19 Jul 23 Jul 2 lul 28 Jul 31
Online Store — il 19-Auq 17 2025
Apps
E3 1 order to fulfill & 2 return requests

B} Rimix: Product Badges
8 Evey Events & Tickets

& InterLinks AutoLinks

Vue d'ensemble de l'activité du site,  weue o
centralisant les indicateurs de ventes, '
de sessions et de commandes. .
Le tableau de bord principal offre

une vue d'ensemble et en temps réel |
des indicateurs de performance clés. -

Les ventes totales, le nombre de ———
sessions, le taux de conversion, la
valeur moyenne des commandes... —

Bien va et ting Cuslommts

C'est un outil essentiel pour mesurer _—
I'impact des campagnes marketing

et des optimisations de l'interface, en

lien direct avec I'objectif _
d'augmenter le taux de conversion

du site.
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% Page Produit en Mode Edition

< Lemon Gelato CBD At DopScate View  Share »  Monactions ~ - ’
Gout 7y | Lemon « Creamy |
Titie Status :
Lemon Gaiato CBO | Active | Titre Accordéon 1 | Une génétique pensée pour la nuance |
Description s
= == Contenu accordéon 1 | MNée de croisements rigoureux, la Lemon Gelato CBD est culliv |
v Pesgmph - B T U Av  Ee 8 ®| - Ui Putiishing t
& Sales chanrets 3
Lemon Galata, une variété premium qui sédu® par son équiibre " y "
T Taee o sias VS Cullivke & hydroparie & Onlie Stcee Titre accordéon 2 | Une palette aromatique subtile et sophistiquée |
ne expérience oe détent e et une guailé s Facebook & Instagram
nt de bier-Etre fout en & -
Songle L ¥xTibe. Contenu accordéon 2 | A l'ouverture, c'est d'abord la douceur qui simpose : une base ... I
- . " : TiwT \ /
Caractéristiques Principales : e
2 Matats Titre accordéon 3 | Une détente claire et structurée |
THC ;i eurd 035 & Europe ond France
door (Hydreponie) o World 7 : 2
= Ongine: Sulsse Contenu accordéon 3 | Effet apaisant sans lourdeur : elle dénoue les tensions physigu. .. l
= Génétique : Hybride & daminance Indica 3
R : Premiiam Sales past 00 days o - Gt | |
ied .+ 15 unhs soid ulle pour produit non
Pourquoi choisir la Fleur Lemon Gelato 7 st
» 16 buyers

Car elie offre une expérience sersoniclie BNiqUE. o4 [ pourmandise Tune saveur
e citron. Chaque 4
tissant une concentration opkin

R S Exclure de la réduction... | False |

ion de ses temdnes délicats pour une relsiston |ucide et
Salrer les ser,

L - View all
Product organization (T
Profil Aromatique : R
ype
La Lemon Gé-é'n dévolie un DougUE! compiese et gourmana. L attague est douce et - Flour CBO Presvum |
Media andar Search engine listing

Waldou Legend CHD

i & WALDOS LEGEND
Calloctiom hitps:{/cbdwaldoslegend com » products » lemon-gelato-cbd
Q
Lemon Gelato CBD - Fleur premium Agrume et Créme | Waldos Legend

Produirs suggénés * L3 stioction Waides »

Fiours CBO Pramium | Tous les produts La Lemon Gelato CBD est une fleur crémeuse aux notes citronnées. Détente douce, esprit clair
T L'équilibre parfait entre saweur subtile et effet maitrise
Categary e I €26.20 EUR
Tobacco Froducts in Food, Baverages & Totacoo s
Page title

Lemon Gelato CBD - Fleur premium Agrume et Créme | Waldos Legend

Interface d'édition d'une fiche
p rOd u it_ Meta description

| LaLemon Gelato CBD est une fleur crémeuse aux notes citronnées. Détente douce, esprit
clair. L'équilibre parfait entre saveur subtile et effet maitrisé

On y voit la gestion du titre, de la
description, des médias (photos), T

des détails concernant le produit, il [ sescsienorgemoc

y a aussi la gestion du SKU (gestion "
des stocks), collections, et

l'optimisation des métadonnées

pour le référencement naturel

(SEO) en bas de page.

153 of 180 characters used




Les Justificatifs Techniques
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¥ Interface de personnalisation du théme

Outil de personnalisation visuelle du T —
theme. oy | 2% o [ o | S s

On peut avant tout y voir des indicateurs
de performance techniques : Ici LCP P75
signifie que pour 75% des visiteurs, le
chargement de I'élément principal a
pris 1,28 secondes ou moins, il est donc
jugé "Bon" car il est en dessous de la
limite de 2,5 secondes fixée par Google.

nnnnnnnnnnnnnn

!: -' | EGEND
INp p75 Signifie que pour 75% des i Cinnw of MIXYSTOR DEV 2025 | WALDOS LEGEND
interactions, la réponse visuelle du site E

a mis 0,14 seconde ou moins a S ——
apparaitre, le score est "Bon" car il est T o

bien inférieur a la limite de 200

millisecondes pour une expérience

fluide.

B Homepage

C'est ici que la structure de
la page d'accueil est
_ | - modifiée et que les
. banniéres promotionnelles
sont intégrées.

@ Produs
; 1 Haaser ViR s IOE-1BOR I O NAP0E 1D 3 LEEAL - P DECOUN




Les Justificatifs Techniques
et Concurrentiels

¥ Personnalisation du Code via I'Editeur Shopify

Pour dépasser les limitations de I'éditeur visuel de Shopify, des
modifications ont été apportées directement dans le code du théme.

";, | Interface de I'éditeur
e e de code intégré a
a Shopify, permettant

d'accéder aux fichiers
sources du theme
(HTML, CSS, JSON et
Liquid).

scrip!

Exemple de personnalisation du code CSS + JS + LIQUID pour changer
le sélecteur de variante, (non disponible dans les options du theme)
afin de correspondre a la direction artistique et d’optimiser

I'ensemble.

custom-vanant-pickerjs assets

# custom-variant-picker.css assets
Al custom-variant-picker.iquid snippets

torm-vanant-pickarys =




Les Justificatifs Techniques
et Concurrentiels

Picker initial :

Voici le sélecteur initial natif de Shopify :

5g - 39,90€ v ‘ o e s

3g - Unavailable

Add to cart 5g - 39,90€

10g - 69,90€

Résultat obtenu:

Voici le sélecteur une fois ma surchouche de code modifié appliquée :

m MEILLEURE OFFRE

39 8.96¢/g 7.98¢[g 109 6,99¢/g

°g

21,62¢€ sanoe  31,92€ 090 §56,92€

Add to cart

Ce nouveau sélecteur est beaucoup plus efficace, il réduit le nombre de
clics en montrant directement les différentes variantes, il affiche aussi
les réductions actives, avec le prix avant et aprés. Il affiche aussi le prix
au gramme et la meilleure offre disponible.




Les Justificatifs Techniques
et Concurrentiels

¥ Implémentation des Badges Produits via I'application "Rimix"

Implémentation des Badges Produits via I'application "Rimix"
Les badges promotionnels ("Nouveauté", "Promo", etc.) ont été intégrés
dynamiquement sur les fiches produits.

Cet outil a permis d'appliquer des regles d'affichage automatiques pour
mettre en avant certains produits directement sur les pages de collection,
améliorant ainsi la visibilité des offres et le taux de clic.

Setwp  Customitstion  Benavior b Schedule  Conclitions G B [ Msba

Nama AR Preview Pogition Alignema it i
A Insaoe the image Custam
-
‘P(\
Livraison J+7 Active ‘5‘,\ m alignment
- o Baros
8 i 8
. o . . nat e
Horontal cerder N

waRoc - it

Background type
SUISSE R O Solkcoir () Gradent celor Example title product

Background color ok ok ok ok
AMERICAIN Drah E . F30,00: $700.00:
PREMIUM Active Text color
PETIT PRIX Active PETIT PRIX W —

. BEST SELLER MOBILE Active "8

Ten b Batto

PROMO -20% Active -20% OFFRE LIMITEE 2 2

COUP DE COEUR Active COUFP DE COEUR Font tize e Foen waight
00
-

-20% OFFRE LIMITEE =20% OFFRE LIMITEE -20% OFFRE LIMITEE =20% OFFRE LIMITEE
CANDY KUSHCBD LEMON GELATO CBD CRITICALCBD BLACK FRUIT CEBD
Hybride Sativa [ Indica Hybride Sativa [ Indica Hybride dominonce indica Hybride Sativa [ Indica
QD 2 Qo = o
3g - 26,90€ 3g- 26,90€ 3g - 23,90€ 39 - 26,90€
AJOUTER| 21,52¢ 2690 AJOUTER | 21,52 ¢ 26:90€ AJOUTER| 19,12¢€ 23:00€ AJOUTER| 21,52¢ 2690€

fa




SEO (Search Engine
Optimization)

Pour suivre les performances du site et mieux comprendre le
comportement des utilisateurs, nous nous appuyons sur les données
de Google Analytics. Cet outil permet de mesurer l'efficacité de la
stratégie de contenu, de valider nos choix de conception et d'orienter
les futures optimisations de l'interface.

» Canaux d'Acquisition

Sessions~ par @ -
Source manuelle d... =
Sesslone: par @ -~ SOURCE MANUELL.. SESSIONS Nouveaux utilisateurs par @ ~
Groupe de canaux principalde..~ e Groupe de canaux principal du ... ~
GROUPE DE CANAUX PRIN SESSIONS google 44k GROUPE DE CANAUX PRIN NOUVEAUX UTILISAT
Direct 12k o Direct a3k
bio.link 2k
Organic Search 46k Refarral 27k
_ tiktok.com 2k - )
Referral 32k Organic Social 1.9k
Organic Social 28k waldoslegend.fr 837 Organic Search 17k
Unassigned 1,2k .instagram.com 703 Paid Social 220
Paid Social 264 - Unassigned 154
. smile_rewards 449 .
Email 74 - Email 21
waldoslegend.com 223

Le canal "Direct" est notre principale source de trafic. Cela indique une
marque déja bien installée, que les utilisateurs recherchent par son nom,
validant I'impact des actions de branding et des collaborations.

L'Organic Search et I'Organic Social sont nos deux piliers suivants, ce qui
prouve l'efficacité du référencement naturel et de I'animation de
communauté. Les sources détaillées confirment que TikTok et Instagram
sont des réseaux majeurs. La source "Smile_rewards" met également en
evidence que le programme de fidélité est effectif pour encourager le
reachat.

La stratégie est également performante pour attirer de nouveaux clients.
Les réseaux sociaux Organic Social et Referral sont nos principaux leviers
pour acquérir de nouveaux utilisateurs. On note également que le canal
Paid Social est presque exclusivement composé de nouveaux utilisateurs,
ce qui confirme que les campagnes publicitaires atteignent leur objectif
principal de faire découvrir la marque a de nouvelles audiences.




SEO (Search Engine
Optimization)

La performance du canal Organic Search est aussi liée au blog
préexistant de la marque.

En complément de la stratégie de contenu, un travail technique a été
mené sur I'optimisation des balises de titres sur le site, ainsi que des
médias pour garantir une expérience utilisateur fluide et des temps
de chargement rapides, ce qui a un impact direct sur le SEO et le taux
de conversion.

Toutes les images produits ont été converties au format WebP avec des
dimensions de 1200x1200 pixels, offrant le meilleur compromis entre
qualité visuelle et poids réduit, avec pour poids maximum 150kb.

Chaque fichier image a été renommeé en suivant une convention de
nommage optimisée pour le SEO (ex: fleur-cbd-amnesia-waldos-
legend.webp), incluant des mots-clés pertinents avant d'étre importé sur
le site.

Toutes les images porteuses de sens (photos produits, illustrations) ont
eté dotées d'un alt-text descriptif afin de rendre le contenu accessible
aux utilisateurs malvoyants via les lecteurs d'écran, et d'améliorer le
référencement des images sur les moteurs de recherche comme Google

Images.

B Acheter le Meilleur CBD en Ligne : Fleurs & Résines Premium
mLa Selection Waldos legend
2D Tortillash CBD
[EE Green Poison CBD
EED Budder CBD Eightys
EED eightys Vape CBD Premium - 0,5 ml
EE31is nous font confiance
EENOS SUPER FLEURS €BD
EE8 Candy Kush CBD
B Lemon Gelato CBD

XD Critical CBD

[ Black Fruit CBD
mNOS RESINES CBD
8 Le Mousseux Zushi CBD
mLe Mousseux Blueberry CBD
[EED) Frozen Static CBD
[0 Le Filtré CBD
mCE QUI NOUS REND UNIQUES
mFAQ - TOUT SAVOIR SUR LE CED
I8 Qu'est-ce que le CBD 7
mquclle différence entre CBD ot THC 7
EE Quel effet ale CBD ?
mCDmment se passe la livraison 7
EED Comment consommer le CBD ?
D Quel taux de CBD choisir 7
mD'oB proviennent les produits que nous vendons 7

mPuis-je conduire aprés avoir consomme du CBD 7




SEO (Search Engine
Optimization)

Toujours dans l'optique de 'optimisation technique pour la
performance, nous avons installé une application directement sur la
boutique Shopify admin pour I'optimisation du maillage interne
nommeée “InterLink AutoLink”.

Pour améliorer la structure SEO du site et la navigation des robots de
Google. Cet outil a permis d'automatiser la création de liens internes
pertinents au sein des articles de blog et des descriptions de produits,
distribuant et renforcant la sémantique du site.

& Link Manager @ Howio ImportLinks  Export Al Links

Links: 183 Linknd Pages: W4 Total Anchor Text; 167 Links Alowed: 10000
Al'Keywords  Active  InActive  BlogPest  Collection  Product  Page  Search Link External Link a= 1
mage Keywards to Automate Destination URL Content Type Status
. La Trim de Green Poison CBD lproductsftrim-chd-gresn-paison Product Active
- Green Poison CBO - Small Buds Iproducts/green-paison-cod-small-huds Product Active
Tous les produits Eighty8 feollections/vapes Collection Active
. La Plaguetie CBD - Filtré ou Static fproducts/ plaguette-cbd-premivm-filtre-ou-static Prosuct Active
La Plaguette de Mousseux (Copy) [products{la-plaguette-de-mousseux-copy Produet Active

. La Trim CBD fproductsftim-chd-green-paison Product Active

| R R (gt O S [ SSvI—

4 Y

Create New InterLink X

Keyword
|

URL

All links will be converted to relative paths

Link Type

Internal External SearchLink

| N A




Etude de cas concurrent

J'ai effectué une analyse comparative sur plusieurs gros acteurs du marcheée
du CBD en France aujourd’hui, et I'on peut voir que celui-ci est ttrés polarisé
entre une image "lifestyle" trées marquée (comme Waldos Legend) et
d'autres a l'approche quasi pharmaceutique (comme CBD.FR).

WALDOS

GOLDEN
CBD

STORM
ROCK

LA FERME
DU CBD

CBD.fr

DESIGN&
ESTHETIQUE

Vibrant et attractif,
palette de couleur
unique et aspect
artistique, mais
pourrait-étre percu
comme trop tape a
I'ceil.

Epuré, palette de
couleurs simple,
image relativement
professionnelle, fond
noir et menu trop
flashy (contraste
violent).

Visuels de haute
qualité, moderne,
épuré.

Aspect naturel et
authentique,
elements
graphiques trés
sobres.

Interface claire
et structure
esthétique
minimaliste
(guasiment
pharmacie).

UX &

Acces a la boutique
simple & rapide,

Menu bien
structuré,
navigation intuitive

Interface fluide et
nombreux filtres
d'accés. Assez

Organisation claire
et ergonomique,

Beaucoup trop
d'informations

FAQ et blogs : intuitif malgreé des ; : (surcharge
NAVIGATION | gifficilement fls beaursup c.ie, menus imbriqués systesnr:tios visuelle), bonne
contenu, de quoi s'y - efficace. )
trouvable. erdre qui perdent le ergonomie
P ' client. mobile.
Photo d'assez
bonne qualité, le Images de haute
fond blanc des qualité, eléments Beaucoup Beaucoup
AFFICHAGE |images donne du trés grands guidant | Trés peu d'éléments visuels | d'informations
PRODUITS & relief au produit. sur les produits, d’'informations sur | cohérents, mais design trés
5 Vidéo de mais fond noir la fiche produit. ambiance chargé, trop de
PRESENTATION présentation rendant le site homogeéne. texte.
optionnelle et moins lisible.
efficace.
PARCOURS Parcours simple et P Sélection de Service client mis Par::ours ;
CLIENT & |image de marque | Fareours il roduits/personal | en avant, processus logique, iais
c:omg réhensibclle informations claires. spho in pclair d'achat f,IL?ide interface peu
CONVERSION P ' pping ' ’ engageante.
Avis clients, . . . .
CONTENU & Contenu et BLOG Contenu clair, S:)::‘t:)r:;gfi?catlf Contenu détaillé et g;tr:h?;t:'es
présents et lisibles | articles optimisés technique, blog IR
e renforcant S fiches, info,
SEO | mais difficile SEO. ; T medical / cases.
- l'autorité. FAQ.
d'acces.
Site entiérement Site bien optimise, Performances
RESPONSIVITE & | site relativement responsive, temps pas de Site fluide et optimisees,
PERFORMANCE | responsive. de chargement ralentissement ni rapide. score de vitesse
rapides. d'erreurs. eleve.

La Ferme du CBD se distingue par son image authentique et la richesse
de ses informations produits, ce qui en fait un concurrent intéressant a
analyser en détail



Etude de cas concurrent

La Ferme du CBD

La Ferme du CBD se positionne comme authentique et experte.
L'esthétique est sobre et naturelle, visant a inspirer la confiance et le site
a une organisation trés claire de ses catégories et une navigation
efficace, avec un chemin d'achat intuitif.

lls sont présents sur Facebook et Instagram;

Facebook (=13 000 abonneés) et Instagram (=5 000). Sur Facebook ils
publient des astuces, conseils et articles et sur Instagram le contenu est
plus varié avec des promotions, des UGC, des collaborations et tips,
postés 1a 2 fois par semaine. lls ont une stratégie structurée, mais une
portée organique et un engagement faible malgré la régularité.

J'ai utilisé un outil SEO en ligne (Ubersuggest) pour analyser le site
lafermeducbd.fr :

Audit de site :lafermeducbd.fr #

SCORE SEO ON-PAGE TRAFIC ORGANIQUE MENSUEL MOTS-CLES ORGANIQUES
98 TmrissoN 14 384  réseon 3646 miseon
TEMPS DE CHARGEMENT INTERACTIVITE STABILITE VISUELLE
e
] TEMPS DE CHARGEMENT [DESKTOP) ] INTERACTIVITE (DESKTOR) [ STABILITE VISUELLE (DESKTOR)
2.85: AMELIORATIONS NECESSAIRES 166.00 ~: Trésson 0.00 miseon

lafermeducbd.fr latermeduchd.fr latermeduchd.ir

]h\:._l.,..!\l 600m 2000ms+ IU

Le trafic organique mensuel est estimeé a plus de 14 000 visites et un
positionnement sur plus de 3 600 mots-clés. Cependant, une faiblesse
dans le temps de chargement sur ordinateur de 2,85s, c'est une
différence avec Waldos Legend. Notre site affiche un temps de
chargement de 1,28s. Cette performance offre une meilleure expérience
utilisateur et constitue un avantage concurrentiel direct, hotamment sur
mobile ou la vitesse est un facteur de conversion crucial.




Etude de cas concurrent

Analyse de leur présence sur les réseaux:

Golden CBD présent sur Instagram, TikTok et Snapchat.

Leur Snapchat est a I'abandon, sans activité notable. Les contenus
humoristiques et lifestyle ont peu fonctionné. Leur TikTok affiche le
méme manque d'impact, sans cohérence éditoriale. Le lien Instagram du
site est inactif, le compte ayant été supprimé sans relais secondaire.
Ensemble, cela révele une stratégie interrompue, sans ligne claire ni
régularité.

Storm Rock présent sur Twitter, Facebook et Instagram.

Twitter (800 abonnés) est inactif. Facebook (=1 000 abonnés) sert a
relayer des promotions. Leur Instagram, principal canal, publie des avis
clients, promos et posts informatifs, avec une qualité visuelle basique. Le
rythme est irrégulier, parfois plusieurs posts par mois puis des pauses de
deux mois. Leur présence est minimale, purement illustrative.

CBD.fr Présent sur TikTok, Snapchat, Instagram.

Le TikTok est inactif (lien mort). Sur Instagram (=3 000 abonnés), la
marque poste 1a 2 fois par semaine : fun facts, promos, prévention face
cameéra, avec peu d'engagement (3-4 likes). Facebook reprend le méme
contenu. YouTube atteint jusqu’a 2 000 vues sur des vidéos explicatives,
mais la fréquence est trés faible. Snapchat est inactif depuis plus d’'un an.

Analyse globale

Les concurrents multiplient les réseaux mais avec peu d’animation:
contenus génériques, irréguliers, faible engagement.

Waldos Legend, au contraire, exploite la culture 420 avec humour,
meémes et UGC. Avec des pics a plus de 100 000 vues sur Shapchat.
La marque se distingue par une stratégie virale et communautaire,
quand les autres restent passifs.



Storyboard video

Vidéo réalisé en utilisant Premiere Pro, After effect, Photoshop...

Vidéo visible : https://youtu.be/rv-ZHxBjmVk

e

Os - 105

0 a10 secondes
Une personne scroll sur
son téléphone et passe

par plusieurs de mes
créations vidéo sans
s'aretter.
(animation, 2D,..)

iz

WALDOS

105 —D ZOs

10 a 20 secondes
La personne s’arrette
finalement sur une vidéo
promotionnelle de
Waldos Legend, une
musigque entrainante se
fait doucement entendre,

A S

-x .
2-05 ~p 305

20 a 30 secondes
La vidéo et la musique se
coupent pendant une
seconde. La musique
reprend de plus belle et
un montage Lifestyle 420
démarre avec des vidéos

30 a ~33 secondes
La vidéo et la musique se
font interrompre par la
fermeture d’'une “porte”
en premier plan, aux
couleurs de Waldos.

de collaborations et de
sorties Waldos Legend.

D €= = —
w7 (2 | Mo N“‘PE(L[&R /—» INQL%—E
| L N /Y
C DS - l
33/ N |elele] | e — =
P 35,
* 40 a 45 secondes

En cliquant sur I'emplacement
celui-ci apparait sous la forme
d'un zoom sur la terre partant
de lI'espace. En se rapprochant
de la boutique la musique se
fait entendre de nouveau de
maniére étouffée. Le zoom finit
par rentrer dans la boutique.

~33 a 35 secondes
La front page du site Waldos
Legend arrive du vide et
prend tout I'espace visible,
puis se met a scroller
jusqu'en haut de celle-ci.
Accompagnée d'un bruit
d’'ordinateur.

355 = 4o,

35 a 40 secondes
La souris d’'ordinateur de l'utilisateur apparait
et navigue sur le site jusqu’a la page “Magasin’,
qui indique I'emplacement géographique de
la boutique. L'utilisateur finit par cliquer sur la
carte de I'emplacement.

45s a1 minute
Une fois entré dans la boutique le
zoom s'arréte et on y retrouve Gael
Gao, le fondateur de Waldos
legend, parler de la marque. La
vidéo se termine sur un plot twist
humoristique.




Support de communication
imprimeé

Voici un exemple de support de communication imprimeé, réalisé
en utilisant Photoshop et InDesign. Il s’agit d’un flyer de

remerciement que I'on glisse dans chacune des commandes.

WALDBS

LEGEND WALDGS

MERCI INFINIMENT !

@thewaldoslegend

@WaldosLegend

Chaque produit a été sélectionné avec soin
pour vous offrir une expérience de qualité unique.

Besoin d'un conseil ? Contactez-nous 0 595555 07

% Rencontrez-nous !

& hello@chdwaldoslegend.com

f3 38 Avenue de Toulouse

34070 Montpellier, France

Un immense merci d'étre a nos cités dans cette belle aventure !

Léquipe WALDOS LEGEND @

WALDBS
LEGEND
Merei infiniment !
Vous étes au coeur de notre aventure !

Votre commande n'est pas juste un colis,
c'est une connexion,

SR,

sethewaldoslegend siWaldesLegend

Chaque produit a é1é sélectionné avec soin
pour vous offrir une expérience de qualité anique.

Un immense merci d'tre 4 nos ¢ =5 cette belle aventare |

WALDBs
LEGEND
Merci infiniment !
Vous étes au cozur de notre aventure !

Votre commande n'est pas juste un colis,
c'est une connexion.

B )
@ 4. @ X

ghewaldoslegend siWaldesLegend

Chagque produit a été sélectionné avec soin
pour vous offrir une expérience de qualité anique.

LEGEND

MERCI INFINIMENT !

@thewaldoslegend @WaldosLegend

Chaque produit a été sélectionné avec soin
pour vous offrir une expérience de qualité unique.

. e »6 50 55 55 07
Besoin d'un conseil 7 Contactez-nous % 0650 5555 97
B hello@cbdwaldoslegend.com

Rencontrez-nous | 0 38 Avenue de Toulouse

34070 Montpellier, France

Un immense merci d'étre 4 nos cotés dans cette belle aventure !

Léquipe WALDOS LEGEND @

[ETF e

WALDBS

LEGEND
Merei infiniment ! .
Merei infiniment !

Vous étes au cezur de notre aventure ! LR T i S S T TR T

Votre commande n'est pas juste un colis,
clest une connexion.

2y X

- @iWaldostegend

Votre commande n'est pas juste un colis,
Cest une connexion.

Chaque produit a été sélectionné avec soin
pour vous offrir une expérience de qualité anique.




Support de communication
imprimeé

Voici un autre exemple de support de communication imprime,
réalisé en utilisant Photoshop et InDesign. Il s’agit d’'une
étiquette bague scellant les boites de joints pré-roulés :

G DE FLE[, Ty

Les itérations avant la validation finale :




Conclusion

Ce projet avait pour objectif principal de moderniser l'interface, d'optimiser
I'expérience utilisateur et de déployer une stratégie de communication
digitale cohérente pour renforcer la notorieté de la marque.

Grace a un travail complet allant du design d'interface sur Figma a
I'intégration technique sur Shopify, en passant par la création de contenus
marketing, les objectifs ont été atteints. Le site bénéficie aujourd’hui d'une
identité forte, d'une navigation fluide et de performances techniques
solides.

Ce projet a été une occasion de mettre en pratique et de développer les
compeétences du titre de Concepteur Designer Ul. Sur le plan technique, j'ai
pu approfondir ma maitrise de Shopify, y compris la personnalisation du
code, et optimiser les performances web (vitesse, SEO, accessibilité). Sur le
plan stratégique, j'ai mené des analyses de données (Google Analytics),
géreé une stratégie de contenu multicanale et congu des supports pour des
campagnes d'acquisition payantes.

Ma plus grande satisfaction est d'avoir transformeé une vision créative
théorique en une plateforme e-commerce fonctionnelle et performante
concréte. La principale difficulté a été de concilier la direction artistique
trés forte de la marque avec les contraintes techniques de Shopify.
Relever ce défi a été une expérience tres formatrice.

Le site étant désormais sur des bases saines, les prochaines étapes
pourraient inclure la mise en place de tests A/B sur les pages produits pour
optimiser davantage le taux de conversion, ou encore le développement
d'une stratégie de contenu vidéo plus poussée sur YouTube pour renforcer
I'expertise de la marque.

Merci beaucoup pour votre lecture.

Wienin Emilien



